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Spiegelkasten fuer Werbezwecke.

Der Spiegelkasten weist einen teildurchlassigen Spiegel
(1) auf. Hinter ihm ist eine Filmfolie (3) aufgebracht oder sind
Gegenstinde (12) aufgestelit. Ein Infrarot-oder Ultraschallsen-
sor (9) stellt die Anwesenhelt einer Person im Benltzungsbe-
reich vor dem Spiegel (1) fest und schaltet einen akustischen
Werbetréger (6, 7) sowie eine Beleuchtungseinrichtung (5) ein.
Dadurch wird der Spiegeleffekt aufgehoben und der Betrachter
sieht das Sujet auf der Filmfolie (3) oder die ausgestellten
Gegenstinde (12). Die Prasentation wird von Musik oder einer
akustischen Werbebotschaft aus dem akustischen Werbetra-
ger (6, 7) begleitet.

Bundesdruckerei Berlin
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Beschreibung

SPIEGELKASTEN FUER WERBEZWECKE

Die vorliegende Erfindung betrifit einen Spiegel-
kasten, welcher nicht nur als solcher, sondern
zusatzlich auch zu Werbezwecken dient. Die Erfin-
dung macht sich den Ueberraschungseffekt fir die
Werbeeffizienz zunutze, indem die plbizliche Ver-
mittlung einer Werbebotschaft an unerwarteter Stel-
le und in einem unerwarteten Augenblick besondere
Einpragungskraft und einen Uberaus starken Erinne-
rungswert aufweist.

Es sind Einrichtungen bekannt, welche das Pra-

sentieren von Gegensténden zu Ausstellungs- und
Werbezwecken hinter teildurchlassigen Spiegeln
erlauben.
Ein solcher Viirinenkasten kann in eines oder
mehrere Féacher aufgeteilt sein. Der Vitrinenkasten
ist z. B. auf einer oder mehreren Seiten mit einem
teildurchidssigen Spiegel versehen. Jedes Fach
innerhalb des Schrankes ist mit einer separaten
Beleuchtung versehen. Durch das Einschalten der
Beleuchtung innerhalb des Viirinenkastens wird der
Spiegel von der verspiegelien Seite her gesehen
durchsichtig und damit der Inhalt des Faches
sichtbar. Dadurch, dass die Trennwande der einzel-
nen Facher mit dem Spiegelglas bindig sind, wird
die Spiegelwirkung nur bei jenen Fachern unterbun-
den, deren Beleuchtung eingeschaltet ist, die Gbrige
Flache des Spiegels bleibt spiegeind.

Es sind auch Leuchtkasten bekannt, deren Sicht-
flache aus einem teildurchidssigen Spiegelglas be-
steht. Der teildurchiassige Spiegel ist auf seiner
Rickseite mit einer Filmfolie versehen. Die Folie
enthélt die Werbebotschaft, einen Text, eine Grafik
oder eine Photographie, welche durch Einschalten
einer im Inneren des Leuchikastens befindlichen
Beleuchtungseinrichtung projiziert wird. Dabei wird
der Spiegeleffekt fir den Betrachter aufgehoben
und die Werbebotschaft wirkt auf ihn ein. Die
Beleuchtungseinrichtungen herkémmlicher Vitrinen
und Leuchikésten werden durch das Inbetriebset-
zen eines einfachen Intervallschalters regeimassig
ein- und dann wieder ausgeschaltet, unabhéngig
davon, ob sich Uberhaupt jemand vor dem Spiegel
aufhéalt oder nicht.

Ein Hauptnachteil dieser bekannien Einrichtungen
besteht deshalb darin, dass sie nur bedingt einen
Ueberraschungseffekt zu erzeugen vermaogen.

Diese eben beschriebenen Vitrinen und Leuchtka-
sten werden zudem {blicherweise an Orten aufge-
stellt, wo man die Verkindigung einer Werbebot-
schaft im allgemeinen erwariet, zum Beispiel in
Passagen von Einkaufs-Centern, Bahnhofunterfih-
rungen, Restaurants, in Verkaufsladen, an Tankstel-
len usw. Oft halten sich an diesen Stellen viele Leute
auf. Daher werden die Zeitintervalle zwischen den
Einschaltungen relativ kurz gewéhlt, um die Bot-
schaft méglichst oft an den Mann zu bringen. Dies
bringt natdrlich wie schon erwahnt den Nachteil,
dass der Ueberraschungseffekt verlorengeht, ein
Effekt, welcher gerade fir die Einpragungskraft und
den Erinnerungswert von entscheidender Bedeu-
tung ist. Herkdmmliche Vitrinen und Leuchtkasten
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kénnen ausserdem keine akustischen Werbebot-
schaften vermittein.

Es ist daher die Aufgabe der vorliegenden
Erfindung, einen Spiegelkasten fur Werbezwecke zu
schaffen, der eine optische wie auch akustische
Werbebotschaft nur dann ver kiindet, wenn sich eine
Person im Benitzungsbereich des Spiegels aufhait.

Diese Aufgabe I6st ein Spiegelkasten mit teil-
durchléassigem Spiegelglas oder einer teildurchiassi-
gen Spiegelfolie und einem hinter dem Spiegelglas
oder der Spiegelfoclie angeordneten, zwei- oder
dreidimensionalen optischen Werbetrager und einer
Beleuchtungseinrichtung im Innern des Spiegelka-
stens, mittels der das Sujet des Werbetragers so
beleuchtbar ist, dass der Spiegeleffekt des Spiegel-
glases oder der Spiegelfolie auf der Vorderseite
aufgehoben wird, der sich dadurch auszeichnet,
dass ein akustischer Werbetrager vorhanden ist,
welcher mit der Beleuchtungseinrichtung elektrisch
gekoppelt ist, und dass Steuerungsmittel vorhanden
sind, mittels denen die Anwesenheit einer Person im
Benltzungsbereich des Spiegels registrierbar ist
und mittels denen der optische und akustische
Werbetrager nach je einem einstellbaren Zeitintervall
einschaltbar und nach je einem ebenso einstellbaren
Zeitintervall wieder ausschaltbar ist.

In den Zeichnungen sind beispielsweise Ausfih-
rungen der Erfindung dargestellt und anhand der
nachfolgenden Be schreibung erlautert.

Es zeigt:
Figur 1 Einen Spiegelkasten mit Filmfolie in
gedffnetem Zustand;
Figur 2 Einen Spiegelkasten mit gegenstand-
lichen Werbetragern in gedffnetem Zustand.

In Figur 1 ist eine Gesamtansicht des erfindungs-
gemassen Spiegelkastens gezeigt. Der teildurchlés-
sige Spiege! 1 bildet eine schwenkbare Tire am
Spiegelkasten 2. Im dargestelliten Beispiel ist die
Tare gedffnet. Auf ihrer Rickseite ist eine licht-
durchlassige Filmfolie 3 aufgebracht. Diese Filmfo-
lie 3 kann mittels der Flhrungsschienen 4 von oben
eingeschoben werden. Sie enthéit in Form einer
Photographie 3 eine Werbebotschaft. Da hier die
Rickseite der Filmfolie einsehbar ist, erscheint das
photographische Bild auf dieser Seite spiegelver-
kehrt, wie dies mit einer beispielsweisen Werbeauf-
schrift angedeutet ist. Im Innern des Spiegelka-
stens 2 befindet sich die Beleuchtungseinrichtung.
Im gezeigten Beispiel besteht diese aus drei Leucht-
stoffréhren 5. Werden diese eingeschaltet, so proji-
zieren sie das Sujet der Filmfolie von hinten auf das
teildurchlassige Spiegelglas oder die teildurchlassi-
ge Spiegelfolie. Dadurch wird der Spiegeleffekt
aufgehoben. Der Betrachter sieht sich anstelle
seines Spiegelbildes unvermittelt mit der Werbebot-
schaft konfrontiert. Im unteren Bereich des Spiegel-
kastens 2 sind der akustische Werbetrager 6,7 und
die Steuerungsmittel 8,9 fir das Ein- und Ausschal-
ten der Beleuchtungseinrichtung 5,13 und der
akustischen Werbetréger 6,7 eingebaut. Als akusti-
scher Werbetrager ist ein Sprachprozessor vorhan-
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den, mittels welchem die Tonsignale von einem
zuvor bespielten Tonband, zum Beispiel von einer
Tonbandkassette, in digitale Impulse umgewandelt
und in dieser Form in elekironischen Speicherbau-
steinen (RAM, beziehungsweise EEPROM]) abgelegt
werden. Hernach kann die so gespeicherte akusti-
sche Werbebotschaft vom Sprachprozessor mittels
der Lautsprecher 7 beliebig oft vom Speicher
abgerufen und in die entsprechenden akustischen
Signale umgewandelt werden. Die Gite der Tonwi-
dergabe héangt nebst der Qualitat der Lautsprecher
von der Anzahl der digitalen Signale pro Zeit ab, in
welche die Tonsignale zerlegt wurden.

Der akustische Werbetrager kann aber auch ein
ibliches Tonbandgerdat 6 sein, das mit einem
Endlos-Tonband bzw. einer Tonband-Kassette mit
Endlos-Tonband bestlckt ist. Die zwei Lautspre-
cher 7 sind nach vorne gerichtet und erlauben mit
einem entsprechenden Gerat ein Abspielen der
Werbebotschaft in Stereo. Eine elektronische
Steuereinheit 8, die hier als Lichtwerbe-Steuerung
dient, besorgt das Ein- und Ausschalten der Leucht-
stoffrdhren 5 und des Sprachprozessors bzw. des
Tonbandgerites 6. Die Steuersignale kommen von
einem Infrarot- oder Ultraschallsensor 9. Dieser
Sensor 9 vermag die Anwesenheit einer Person vor
dem Spiegel in dessen Benltzungsbereich zu
registrieren. Im Falle eines Infrarotsensors wird die
abgestrahlte Koérperwarme eines Betrachters er-
fasst. Der Infrarotsensor kann damit das Eintreten
einer Person in den Betrachterbereich wie auch
dessen dortiges Verweilen feststellen. Dieses Er-
gebnis lasst sich auch mit einem Ultraschalisender
und zugehdrigem Sensor erzielen. Hierbei wird die
Person im Betrachterbereich mit Ultraschall be-
strahlt. Die reflektierten Schallwellen werden dann
vom Sensor erfasst, sodass wiederum sowohl das
Herzutreten wie das Verbleiben der Person festge-
stellt werden kann.

Sobald eine Person im Betrachter-Bereich regi-
striert wird, wird ein Schaltzyklus eingeleitet. Zuerst
sorgt ein Zeitelement in der elektronischen Steuer-
einheit 8 fiir eine Verzégerung sowohi fiir den Start
der Vermittlung der optischen wie auch der akusti-
schen Werbebotschaft. Diese Verzdgerung kann am
Zeitelement fUr beide Botschaften unabhéangig und
beliebig eingestellt werden. Sie wird so gewéhit,
dass sie einer Person, die sich im Spiegel beschaut,
erst eine gewisse Zeit zum Kadmmen, zum Zurech-
triicken der Kravatte oder zum Nachziehen des
Lippenstiftes gewahrt. Das Zeitintervall wird jedoch
s0 eingestellt, dass diese Aktivitdten des Betrach-
ters jah unterbrochen werden von der Werbebot-
schaft. Vorteilhaft wird dabei zuerst die Vermittlung
der optischen Botschaft gestartet, um die Aufmerk-
samkeit flr die nachfolgende akustische Botschaft
zu erregen und gleichzeitig ein allzu starkes Er-
schrecken des Spiegelbetrachters zu vermeiden.
Nach einem wiederum einstellbaren Zeitintervall
setzt zuséatzlich die Vermittiung der akustischen
Werbebotschaft ein. Bis zum Ende des akustischen
Spots bleibt die Beleuchtung an und wird dann
abgeschaltet. Das komplette Gerét kehrt in seine
Ausgangslage zurlick, die Betrachterflaiche zeigt
wieder einen Spiegel. Ist der Betrachter im Bereich
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der Lichtwerbesteuerung verblieben, wird kein neu-
er Spot gestartet. Die Person muss den Betrachter-
bereich verlas sen. Erst dann i6st der gleiche oder
ein anderer Betrachter der in den Erfassungsbereich
des Sensors eintritt, wieder einen Spot aus. Das
Zeitelement in der elektronischen Lichiwerbe-
Steuereinheit 8 erlaubt es auch, die Einschaltdauer
der optischen und akustischen Werbebotschaft
unabhangig voneinander zu steuern. So kdnnen die
Vermittlungen der beiden Botschaften zeitlich genau
(berlappen, gegeneinander verschoben und von
gleicher oder unterschiedlicher zeitlicher Lénge
sein. Wenn zuerst mit der Vermittlung der akusti-
schen Botschaft begonnen wird, so empfiehlt es
sich, mif diser langsam anschwellend einzusetzen,
um den Werbeempfanger, der ja beim Betrachten
eines gewohnlich aussehenden Spiegelkastens
nicht im geringsten mit einer ihm plétzlich entgegen-
geschmetterten Werbebotschaft rechnet, nicht allzu
stark zu erschrecken. Die akustische Werbebot-
schaft kann musikalisch untermalt sein. Zum Bei-
spiel kann sie bloss durch anschwellende Musik
beginnen, wonach ein gesprochener oder gesunge-
ner Werbetext einsetzt, der vom eingeblendeten
Sujet begleitet wird. Anstelle von photographischen
Sujets kénnen auch dreidimensionale Gegenstande
im Innern eines erfindungsgemassen Spiegelka-
stens aufgestellt werden. Ein dazu geeigneter
Spiegelkasten 10 ist in Figur 2 gezeigt. Das Innere
des Spiegelkastens 10 ist hierzu mit Tablaren 11
ausgeristet. Damit die ausgestellten Gegensténde
12 optimal ausgeleuchtet werden, sind die Leucht-
stoffrdhren 13 langs den seitlichen Wénden des
Spiegelkastens 10 untergebracht. Spezielle Blenden
14 sorgen dafir, dass die Leuchtstofiréhren 13
niemals von aussen einsehbar sind. Auch oben und
unten kdnnen weitere Leuchtstoffréhren angebracht
sein. Der erfindungsgemasse Spiegelkasten wird,
und das ist seine Besonderheit, als eigentlicher
Spiegelkasten in Toiletten Uber den Lavabos mon-
tiert. Nichts soll ihn von aussen von herkdmmlichen
Spiegelkasten unterscheiden. Zum Anbringen sol-
cher Spiegelkésten mit Werbeeffekt eignen sich vor
allem Toiletten in Restaurants, Kongresshallen,
Bahnhéfen, Flughéfen, usw. wo stets neue Passan-
ten vorbeikommen. Die Werbewirksamkeit dieser
Spiegelkasten ist in erster Linie dem Ueberra-
schungseffekt zu verdanken, welcher mit der Pra-
sentation der Werbebotschaft verbunden ist. An
einem Ort angebracht, wo sich die Menschen in den
meisten Fillen unbeobachtet fihlen, sind sie flr
Ueberraschungen besonders zugénglich. Eine sol-
chermassen vermittelte Botschaft hat eine Uberaus
starke Einprégungskraft und einen sehr hohen
Erinnerungswert.

Patentanspriiche

1. Spiegelkasten fir Werbezwecke mit einem
teildurchlassigen Spiegelgias (1) oder einer
teildurchlassigen Spiegelfolie (1) und einem
hinter dem Spiegelglas (1) oder der Spiegelfolie
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(1) angeordneten, zwei- (3} oder dreidimensio-
nalen (12) optischen Werbetrager (3,12) und
einer Beleuchtungseinrichtung (5,13) im Innern
des Spiegelkastens (2,10), mittels der das Sujet
des Werbetragers (3,12) so beleuchibar ist,
dass der Spiegeleffekt des Spiegelglases (1)
oder der Spiegelfolie (1) auf der Vorderseite
aufgehoben wird, dadurch gekennzeichnet,
dass ein akustischer Werbetriger (6,7) vorhan-
den ist, welcher mit der Beleuchtungseinrich-
tung (5,13) elektrisch gekoppelt ist, und dass
Steuerungsmittel (8,9) vorhanden sind, mittels
denen das Eintreten einer Person in den
Benlitzungsbereich oder die Anwesenheit einer
Person im Beniitzungsbereich des Spiegels (1)
registrierbar ist und mittels denen die Beleuch-
tungseinrichtung (5,13) und der akustische
(6,7) Werbetrager (3,12,6,7) nach je einem
einstellbaren Zeitintervall einschaltbar und nach
einem ebenso einstellbaren Zeitintervall wieder
ausschaltbar ist.

2. Spiegelkasten fir Werbezwecke nach
Anspruch 1, dadurch gekennzeichnet, dass die
Steuerungsmittel (8, 9) einen Infrarotsensor (9)
einschliessen, mittels dem die Anwesenheit
einer Person vor dem Spiegelkasten (2,10) im
Benutzungsbereich des Spiegels (1) durch
Erfassung der Korpertemperatur der Person
registrierbar ist, dass die Steuerungsmittel (8,9)
weiter eine elekironische Steuereinheit (8)
einschliessen, mitiels welcher die Signale aus
dem Infrarotsensor (9) Uber ein Zeitelement in
Schaltstréome umsetzbar sind, sodass die Be-
leuchtungseinrichtung (5,13) und der akusti-
sche Werbetrdger (6,7) nach je einem am
Zeitelement einstellbaren Zeitintervall ein-
schaltbar ist und nach je einem ebenfalls am
Zeitelement einstellbaren Zeitintervall wieder
abschaltbar ist.

3. Spiegelkasten nach Anspruch 1 oder 2,
dadurch gekennzeichnet, dass der optische
Werbetrager (3) eine auf die Rickseite des
Spiegelglases oder der Spiegelfolie aufge-
brachte lichtdurchlissige Filmfolie (3) oder ein
hinter dem Spiegelglas (1) oder der Spiegelfolie
(1) aufgestellter Gegenstand (12) ist.

4. Spiegelkasten nach Anspruch 1, dadurch
gekennzeichnet, dass die Steuerungsmitiel
(8,9) einen Ultraschallsender und Ultraschall-
sensor einschliessen, mittels dem das Eintreten
einer Person in den Benitzungsbereich oder
die Anwesenheit einer Person vor dem Spiegel-
kasten (2,10) im Ben(itzungsbereich des Spie-
gels (1} durch Erfassung der an der Person
reflektierten Schallwellen registrierbar ist, dass
die Steuerungsmittel (8,9) weiter eine elektroni-
sche Steuereinheit (8) einschliessen, mittels
welcher die Signale aus dem Ultraschallsensor
{9) Uber ein Zeitelement in Schaltstrome um-
setzbar sind, sodass die Beleuchtungseinrich-
tung (5.,13) und der akustische Werbetrager
(6.7) nach einem je am Zeitelement einstellba-
ren Zeitintervall einschaltbar ist und nach je
einem ebenfalls am Zeitelement einstellbaren
Zeitintervall wieder abschaltbar ist.
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6

5. Spiegelkasten nach Anspruch 1,2,3 oder 4,
dadurch gekennzeichnet, dass der akustische
Werbetrager nebst Lautsprechern einen
Sprachprozessor einschliesst, mittels dem Ton-
signale einer Tonbandkassette in digitale impul-
se umwandelbar und in zugehdrigen elektroni-
schen Speicherbausteinen ablegbar sind und
von jenen wieder beliebig oft abrufbar und dann
mittels der Lautsprecher in akustische Signaie
umwandelbar sind.

6. Spiegelkasten nach Anspruch 1,23 oder 4,
dadurch gekennzeichnet, dass der akustische
Werbetrager (6, 7) ein Tonbandgerat (6) mit
Tonband-Kassette ist, wobei die Tonband-Kas-
sette ein endloses Tonband enthalt, und dass
zwei Lautsprecher (7) fir eine Wiedergabe in
Stereo vorhanden sind.

7. Spiegelkasten nach Anspruch 1,2,3.4 oder
6, dadurch gekennzeichnet, dass die Beleuch-
tungseinrichtung (5, 13) aus ein oder mehreren,
im Innern des Spiegelkastens (2, 10) angeord-
neten Leuchtstoffrohren (5, 13) besteht.
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