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(57) Die Erfindung betrifft einen Werbetrager in
Form eines Eiskratzers 1 mit flacher Grundform, einer
insbesondere raumlich hervorgehobenen Werbeeinfor-
mung 3 und mindestens einem Eiskratzbereich 2, wobei
entweder die Werbeeinformung 3 im Eiskratzbereich 2
vorgesehen ist und die Bestandteile der Werbeeinfor-
mung 3 die Zahne 4 des Eiskratzbereichs 2 bilden oder
die Werbeeinformung 3 in den Giriffoereich 7 des Eis-
kratzers 1 eingeformt ist.
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Beschreibung

Die Erfindung betrifft Werbetrager in Form eines
Eiskratzers gemédB dem Oberbegriff des Patentan-
spruchs 1 sowie gemaB dem Oberbegriff des Patentan-
spruchs 10.

Als Stand der Technik sind als Werbetrager ver-
wendete Eiskratzer bekannt, bei denen der Werbeauf-
druck bzw. die Werbeeinformung ohne besonderen
funktionellen oder sonstigen Zusammenhang mit der
Funktion des Eiskratzers am Eiskratzer angebracht ist.
Der Sinn und Zweck derartiger Ublicher Werbeauf-
drucke bzw. Werbeeinformungen erschépft sich in der
Mitteilung der jeweiligen Werbebotschaft.

Die Aufgabe der vorliegenden Erfindung besteht
nun darin, einen Werbetrager zu schaffen, welcher bei
niedrigen Fertigungskosten eine intensivere, nicht st6-
rende und gleichzeitig praktisch niizliche Ausgestal-
tung der Werbeinformationen gewéhrleistet.

Die Aufgabe wird durch einen Werbetrager in einer
ersten Ausgestaltung durch die Merkmale des kenn-
zeichnenden Teils des Patentanspruchs 1 gelést. Die
Unteranspriiche 2 - 9 zeigen zweckmaBige Ausfih-
rungsformen der ersten Ausgestaltung. Die Aufgabe
wird ferner durch einen Werbetrager in einer zweiten
Ausgestaltung durch die Merkmale des kennzeichnen-
den Teils des Patentanspruches 10 mit vorteilhaften
Ausfuhrungsformen in den Patentansprichen 11 bis 21
gelost.

Durch den Werbetrager in der ersten Ausgestaltung
nach Patentanspruch 1 wird die Werbewirksamkeit der
Werbemitteilung erhéht, indem sie in den Blickfocus des
Eiskratzers, den Eiskratzbereich, gesetzt wird. Bei
Gebrauch des Eiskratzers fallt der Blick immer auf den
vorderen Bereich, mit dem das Eis abgekratzt wird.
Indem Bestandteile der Werbeeinformung die Zahne
des Eiskratzers bilden, ist der praktische Nutzen mit
einer effektiven Werbewirkung gekoppelt. AuBerdem ist
fir das neuerungsgeméaBe SpritzguBteil kein zusatzli-
cher Fertigungsschritt notwendig, sondern seine Pro-
duktion erfordert lediglich einen austauschbaren
Werkzeugeinsatz mit entsprechender Werbeeinfor-
mung nur far den Eiskratzbereich.

Um eine gewisse Stabilitdt der Werbeeinformung
zu gewabhrleisten, steht gemaB Anspruch 2 nur ein Teil
der Werbeeinformung als Eiskratzzahne frei ab, wobei
der Ubrige Teil der Werbeeinformung in die Grundform
des Eiskratzers Ubergeht. Um auch den in die Grund-
form des Eiskratzers Gibergehende Teil der Werbeeinfor-
mung erkennbar darzustellen, ftritt dieser gemaB
Anspruch 3 rdumlich hervor. Ferner bewirkt diese MaB-
nahme einen besseren Halt bzw. eine Antirutschstiitze
bei Gebrauch.

Anspruch 4 hat eine einfache Herstellung des
Werkzeugs ohne Hinterschneidungen zur Folge, was
wiederum den Spritzvorgang an sich vereinfacht. Indem
die Eiskratzzahne der Grundformflache eine Ebene bil-
den, wirken diese bei Gebrauch nicht stérend und besit-
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zen dennoch eine ausreichend hohe Stabilitat.

Indem die Zwischenrdume gemaf Anspruch 5 des
tbrigen Teils der Werbeeinformung spitz nach auB3en
zulaufen, tragt dies ebenfalls zur Stabilitat im Eiskratz-
bereich bei. AuBerdem bringt dies einen zusétzlichen
optischen Effekt, in dem sich die Werbeeinformung all-
mahlich bis zum Eiskratzzahn hin aufbaut.

Eine rautenférmige Form des Eiskratzers gemas
Anspruch 6 bewirkt eine optimale Handlichkeit und
Kraftlbertragung von der breiten Seite auf die schmale
Eiskratzbereichsseite gemaB Anspruch 7.

An einer anderen Seite ist gemaB Anspruch 8 eine
Abziehlippe flir nasse, beschlagene oder nur leicht
angefrorene Fenster vorgesehen. Dafir steht dann
auch vorzugsweise eine breite Seite des rautenférmi-
gen Eiskratzers zur Verfagung. Die Abziehlippe besteht
geman Anspruch 9 aus elastischem Material, wodurch
eine optimale Endreinigung zu erreichen ist.

In einer zweiten Ausgestaltung nach Patentan-
spruch 10 besitzt der Werbetrager in Form eines Eis-
kratzers eine in den Giriffbereich des Eiskratzers
eingeformte Werbeeinformung. Hierdurch besitzt der
Griffoereich des Eiskratzers eine Doppelfunktion und
wird einerseits als Grifflache sowie andererseits als Fla-
che fiir eine Werbeeinformung verwendet.

In einer vorteilhaften Ausfihrungsform nach
Anspruch 11 kann die Werbeeinformung den Giriffbe-
reich des Eiskratzers weitgehend oder vollstandig
umfassen. Hierdurch wird der bisher rein funktional
gestaltete Griffbereich werbewirksam verfremdet, so
daf sogar der gesamte Giriffbereich aus der Werbeein-
formung und dem jeweiligen durch die Werbeeinfor-
mung dargestellten Motiv bestehen kann und einzig und
allein der Bereich mit den Eiszahnen keine Werbeein-
formung aufweist. Zusatzlich kann auch der Eiskratzbe-
reich mit einer nach den Anspriichen 1 bis 10 im
Eiskratzbereich angebrachten Werbeeinformung verse-
hen werden, so daB auch der gesamte Eiskratzer, also
der Griffbereich sowie der Eiskratzbereich werbewirk-
sam genutzt werden.

Die Werbeeinformung kann zum einen konturartig
ausgebildet sein und die Umrisse z.B. von Konsumarti-
keln (bekannten Automarken, Fernsehern, Kameras
etc.) aufweisen. Hierdurch wird das Werbemotiv unmit-
telbar mit der Form des Eiskratzers verschmolzen, so
daB ein besonders ungewdhnlicher und damit wirksa-
mer Werbeeffekt entsteht. Dabei folgen die Konturen
der Werbeeinformung der jeweiligen AuBenkontur des
abgebildeten oder beworbenen Artikels.

Zum anderen kann die Werbeeinformung - unter
Umstanden in Kombination mit einer Konturdarstellung
- reliefartig ausgebildet sein und das jeweilige abgebil-
dete Werbemotiv (z.B. die Frontpartie eines Automo-
bils) durch Hervorhebung bestimmter Teilbereiche (z.B.
Kuhlerhaube, StoBstange, Scheinwerfer etc.) beson-
ders realitaitsnah und damit werbewirksam gestalten.
Insgesamt kann sowohl die Vorderseite wie auch die
Rickseite des Eiskratzers reliefartig ausgebildet sein
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und beispielsweise verschiedene Ansichten (z.B. die
Vorder- und Ruickansicht eines Automobils) zeigen,
wodurch der Werbeeffekt nochmals gesteigert wird.
Gleichzeitig kann die relief- und/oder konturférmige
Werbeeinformung auch weiterhin als vollwertiger Griff-
bereich des Eiskratzers verwertet werden.

Bei einer reliefartigen Hervorhebung einzelner
Merkmale des durch die Werbeeinformung abgebilde-
ten Werbemotivs kann neben einer gesteigerten Reali-
tatsnahe auch eine erhohte Griffigkeit im Griffbereich
des Eiskratzers erzielt werden.

In einer weiteren vorteilhaften Ausfahrungsform
kann der Eiskratzer auch transparente Bereiche aufwei-
sen, die mit jeweiligen Bereichen des abgebildeten
Werbemotivs korrespondieren kénnen (z.B. der Wind-
schutzscheibe oder den Scheinwerfern eines abgebil-
deten Automobilmotivs). Durch Ausnehmungen oder
Durchbriiche kann eine weitere Verfremdung und
Gestaltung des Eiskratzers an passenden Stellen des
jeweiligen durch die Werbeeinformung abgebildeten
Werbemotivs (z.B. zwischen der Unterseite eines abge-
bildeten Automotive und der StraBenoberflache)
erreicht werden.

In die Werbeeinformung kann zusétzlich eine (ela-
stische) Abziehlippe zur Beseitigung von feuchtem Fen-
sterbeschlag integriert werden. Eine zuséatzliche
(farbige) in Bedruckung der jeweiligen Werbeeinfor-
mung kann abhangig von den jeweiligen Kundenwiin-
schen die Realitdtsnahe des abgebildeten Werbemotivs
nochmals steigern. Insgesamt kann somit ein Eiskratzer
z.B. sowohl transparente wie nicht transparente Berei-
che, Ausnehmungen sowie eine farbige Bedruckung
aufweisen und auf der reliefartigen Oberflache (ggf. auf
der Vorder- und Riickseite des Eiskratzers) das abgebil-
dete Werbemotiv realitatsnah wiedergeben.

In einer weiteren vorteilhaften Ausflhrungsform ist
der Eiskratzbereich des Werbetragers u-férmig ausge-
bildet, so daB der gesamte Werbetrager auf diesem u-
férmigen Standteil abgestellt werden kann. Hierzu kann
der Werbetrager z.B. an der Verkaufsstatte durch Auf-
stellen in den Regalen werbewirksam présentiert wer-
den. Wenn die beiden Schenkelenden des u-férmigen
Standteils beide mit Reihen von Eiskratzzahnen verse-
hen sind, kann die Eiskratzwirkung nochmals deutlich
erhéht werden.

Der Standbereich des Eiskratzers kann neben
einer u-férmigen Ausgestaltung auch v-férmig ausge-
formt werden, so daB der Werbetrager auf den beiden
v-férmig auseinanderklaffenden Reihen aus Eiskratz-
zahmen ebenfalls werbewirksam in den Verkaufsstatten
aufgestellt werden kann.

Ausfiihrungsbeispiele der Erfindung sind in den
Zeichnungsfiguren naher erlautert. Es zeigen:

Fig. 1 den Eiskratzer in einer ersten Ausfuh-
rungsform in der Draufsicht,
Fig. 2 eine Schnittdarstellung entlang der

Linie A aus Fig. 1.,
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Fig3a,b den Eiskratzer in einer zweiten Ausfiih-
rungsform in der Draufsicht und in der
Seitenansicht sowie

Fig. 4 bis 6 weitere Ausfiihrungsbeispiele flr einen

Eiskratzer nach Fig. 3A.

GemaB Fig. 1 ist der Eiskratzer 1 in einer ersten
Ausfihrungsform rautenférmig ausgebildet. Der Eis-
kratzbereich 2 tragt eine Werbeeinformung 3 und befin-
det sich auf der schmalen Seite des Eiskratzers 1. Die
Werbeeinformung 3 ist variierbar und besteht zur
Anschauung vorliegend z.B. aus fiinf X-Zeichen. Der
Inhalt der Werbeeinformung 3 kann beliebig ausgestal-
tet sein. Die frei abstehenden Teile der Werbeeinfor-
mung 3 bilden die Eiskratzzdhne 4, wobei der Ubrige
Teil der Werbeeinformung 3 in die Grundform des Eis-
kratzers 1 Gibergeht.

Wie aus Fig. 2 ersichtlich ist, laufen die Zwischen-
rdume 5 zwischen den Ubrigen Teilen der Werbeeinfor-
mung 3 spitz nach auBen zu. Auf der dem
Eiskratzbereich 2 gegenlberliegenden Seite ist die
Abziehlippe 6 aus elastischem Material vorgesehen.

Fig. 3a zeigt einen Eiskratzer 1 in einer zweiten
Ausfiihrungsform, bei dem der Griffbereich 7 praktisch
vollstandig aus der Werbeeinformung 3 besteht, welche
eine Automobildarstellung als Werbemotiv 8 darstellt.
Die Werbeeinformung 3 gibt die AuBenkonturen des
Werbemotivs 8 wieder und ist zudem reliefartig ausge-
bildet, so daB einzelne Merkmale des Werbemotivs 8
(z.B. die Motorhaube oder die StoBstange) erhaben
gegenlber den (brigen Bereichen des Werbemotivs
ausgefuhrt sind.

Diese reliefartige Struktur 13 ist schematisch in der
seitlichen Schnittansicht des Eiskratzers 1 nach Fig. 3b
dargestellt und auf der Vorder- wie Rickseite des Eis-
kratzers 1 angebracht, so daR z.B. die Front- und Ruck-
ansicht des abgebildeten Werbemotivs reliefartig
dargestellt werden kann.

Nach Fig. 3B besitzt der Eiskratzer 1 einen u-férmi-
gen Standbereich 14 mit Reihen 11,12 von Eiskratzzah-
nen 4.

Neben einer Ublichen flachen Ausfihrungsform im
Endbereich der Eiskratzzahne 4 (vergleiche Fig. 2)
erlaubt der Standbereich 14, daB der Eiskratzer 1 auf
den Unterseiten der Reihen 11, 12 von Eiskratzzahnen
4 aufgestellt wird und somit in Verkaufsstatten werbe-
wirksam plaziert werden kann.

Die Figuren 4 bis 6 zeigen weitere Eiskratzer 1 mit
Werbemotiven 8. In Abbildung 4 bildet die Werbeeinfor-
mung 3 ebenso wie in Fig. 3a den gesamten Griffbe-
reich 7 des Eiskratzers 1. Zuséatzlich kann in die
Werbeeinformung 3 auch eine (elastische) Abziehlippe
6 integriert sein.

Fig. 5 zeigt einen Eiskratzer 1 mit einer Werbeein-
formung 3, welche nur einen Teilbereich des Griffsbe-
reichs 7 umfaBt. Das dortige Werbemotiv 8 Uberdeckt
nur etwa ein Viertel des gesamten Griffbereichs 7.

In Fig. 6 wird der gesamte Griffbereich 7 durch die
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Werbeeinformung 3 (die Frontansicht eines Lastwa-
gens) gebildet. In den Figuren 4 bis 6 sind transparente
Bereiche 10 (z.B. die Windschutzscheiben und Schein-
werfer der Autodarstellungen) realitdtsnah ausgefiihri.
Durchbriiche 9 kénnen sich z.B. zwischen den Reifen

der

Autodarstellungen befinden und dirfen eine

bestimmte Gr6Be nicht Uberschreiten, um die Stabilitat
des Eiskratzers 1 nicht zu gefahrden.

BEZUGSZEICHEN

O~NOG A WN-—=

Eiskratzer

Eiskratzbereich
Werbeeinformung
Eiskratzzahne
Zwischenraum
Abziehlippe

Griffbereich

Werbemotiv

Durchbruch

transparenter Bereich
Reihe von Eiskratzzdhnen
Reihe von Eiskratzzdhnen
reliefartige Struktur
Standbereich

Patentanspriiche

1.

Werbetrager in Form eines Eiskratzers (1) mit fla-
cher Grundform, einer insbesondere raumlich her-
vorgehobenen Werbeeinformung (3) und mit
mindestens einem Eiskratzbereich (2)

dadurch gekennzeichnet, daB

a) die Werbeeinformung (3) im Eiskratzbereich
(2) vorgesehen ist und

b) Bestandteile der Werbeeinformung (3) die
Zahne (4) des Eiskratzbereichs (2) bilden.

Werbetrager nach Anspruch 1,

dadurch gekennzeichnet, daB
nur ein Teil der Werbeeinformung (3) als Eiskratz-
zahne (4) frei absteht und der Ubrige Teil der Wer-
beeinformung (3) in die Grundform des Eiskratzers
(1) tbergeht.

Werbetrager nach einem der vorhergehenden
Anspriche,

dadurch gekennzeichnet, daB
der Ubrige Teil der Werbeeinformung (3) auf der
Grundform raumlich hervortritt.

Werbetrager nach einem der vorhergehenden
Anspriche,

dadurch gekennzeichnet, daB
die Eiskratzzéhne (4) mit der Grundformflache eine
Ebene bilden.
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5.

10.

11.

12

13.

14.

Werbetrager nach einem der vorhergehenden
Anspriche,
dadurch gekennzeichnet, daB

- im Querschnitt des Werbetrdagers gesehen -
die Zwischenrdume (5) zwischen dem Ubrigen
Teil der Werbeeinformung (3) nach auBen spitz
zulaufen.

Werbetrager nach Anspruch 1,

dadurch gekennzeichnet, daB
die Grundform des Eiskratzers (1) rautenférmig
ausgebildet ist.

Werbetrager nach Anspruch 6,

dadurch gekennzeichnet, daB
der Eiskratzbereich (2) an der schmalen Seite des
Eiskratzers (1) vorgesehen ist.

Werbetrager nach einem der vorhergehenden
Anspriche,

dadurch gekennzeichnet, daB
an mindestens einer weiteren Seite des Eiskratzers
(1) eine Abziehlippe (6) vorgesehen ist.

Werbetrager nach Anspruch 8,

dadurch gekennzeichnet, daB
die Abziehlippe (6) aus -elastischem Material
besteht.

Werbetrager in Form eines Eiskratzers mit flacher
Grundform, einer insbesondere hervorgehobenen
Werbeeinformung und mindestens einem Eiskratz-
bereich,

dadurch gekennzeichnet, daB
die Werbeeinformung (3) in den Griffbereich (7) des
Eiskratzers (1) eingeformt ist.

Werbetrager nach Anspruch 10,

dadurch gekennzeichnet, daB
die Werbeeinformung (3) zumindest bereichsweise
und insbesondere vollstandig den Griffbereich (7)
des Eiskratzers (1) bildet.

Werbetrager nach einem der Anspriiche 10 oder
11,

dadurch gekennzeichnet, daB
die Werbeeinformung (3) konturartig ausgebildet
ist.

Werbetrager nach einem der Anspriiche 10 bis 12,
dadurch gekennzeichnet, daB
die Werbeeinformung (3) reliefartig ausgebildet ist.

Werbetrager nach Anspruch 13,

dadurch gekennzeichnet, daB
die reliefartige Oberflache der Werbeeinformung
(3) Merkmale eines Werbemotivs (8) hervorhebt.
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21.
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Werbetrager nach einem der Anspriliche 10 bis 14,
dadurch gekennzeichnet, daB

der Eiskratzer (1) insbesondere im Bereich der

Werbeeinformung (3) mindestens einen transpa-

renten Bereich (10) aufweist.

Werbetrager nach einem der Anspriiche 10 bis 15,
dadurch gekennzeichnet, daB

der Eiskratzer (1) insbesondere im Bereich der

Werbeeinformung (3) mindestens einen Durch-

bruch (9) aufweist.

Werbetrager nach einem der Anspriiche 10 bis 16,
dadurch gekennzeichnet, daB

in die Werbeeinformung (3) eine (elastische)

Abziehlippe (6) integriert ist.

Werbetrager nach einem der Anspriliche 10 bis 17,
dadurch gekennzeichnet, daB

der Eiskratzer (1), insbesondere die Werbeeinfor-

mung (3), (farbig) bedruckt ist.

Werbetrager nach einem der Anspriliche 10 bis 18,
dadurch gekennzeichnet, daB
der Eiskratzbereich (2) u-férmig ausgebildet ist.

Werbetrager nach Anspruch 19,

dadurch gekennzeichnet, daB
der Eiskratzbereich (2) zwei Reihen (10, 11) von
Eiskratzzahnen (4) aufweist.

Werbetrager nach Anspruch 20,

dadurch gekennzeichnet, daB
der Eiskratzer (1) auf den Reihen (10, 11) aufstell-
bar ist.
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