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(57)  Die vorliegende Erfindung betrifft ein Werbesy-
stem, welches eine leistungsgenaue Erfassung der Wer-
beleistung von Betreibern mobiler Werbeflachen ermég-
licht, die in Form einer Werbeplane an einem Fahrzeug
angebracht ist. Zur Lésung des obigen Problems wird
mit der vorliegenden Erfindung ein Werbesystem mit der
Werbeplane, die andem Rahmen eines Fahrzeuges, ins-
besondere der AuRenflache eines LKWs montiert ist, ei-

ner den Werbeaufdruck der Werbeplane identifizieren-
den und von dem Fahrzeug mitgeflihrten Identtrager und
einer andem Fahrzeug befestigten Leseeinheit zum Aus-
lesen von Informationen des Identtragers, die mit einer
mit an dem Fahrzeug vorgesehenen Schnittstelle zum
Abgeben der Informationen verbunden ist, angegeben.
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Beschreibung

[0001] Die vorliegende Erfindung betrifft ein Werbesy-
stem und bezieht sich insbesondere auf die Werbung an
mobilen Werbeflachen durch Anbringen eines Werbe-
motivs regelmaRig in Form einer Werbeplane an einem
Fahrzeug, speziell an einem LKW, der sich aufgrund sei-
ner grofRen AuRenflachen zur Anbringung von groReren
Werbeplanen im Besonderen eignet.

[0002] Lastkraftwagen werden aber Ublicherweise
nicht vornehmlich zur Werbung eingesetzt, sondern bei
der Anbringung von Werbeplanen an LKW werden Syn-
ergien genutzt, die darin bestehen, dass LKW sich je-
denfalls auch in Gegenden aufhalten, wo ein Werbender
mit seiner Werbung wahrgenommen werden méchte. Al-
lerdings ist es aufgrund der Mobilitat der Werbeflachen
an den LKW nicht auszuschlieRen, dass die Werbung in
weniger interessanten 6rtlichen Bereichen und/oder zu
weniger interessanten Tageszeiten bzw. Wochentagen
wahrnehmbar ist. Die Praferenzen einzelner Werbetrei-
bender kdnnen insofern unterschiedlich sein. Jedenfalls
wiinschen diese, nur fiir die erbrachte Leistung zu zah-
len, wobei sich die Leistung der Werbenden auch danach
bemisst, wann und wo die an der Werbeplane ange-
brachte Werbebotschaft wahrgenommen werden konn-
te.

[0003] Mit der vorliegenden Erfindung soll ein Werbe-
system angegeben werden, welches eine leistungsge-
naue Erfassung der Werbeleistung von Betreibern mo-
biler fur Werbeflachen ermdglicht, die in Form einer Wer-
beplane an einem Fahrzeug angebracht ist. Als Werbe-
plane wird im Sinne der vorliegenden Erfindung jeder
Trager verstanden, der eine Werbebotschaft tragt. Die
Werbeplane im Sinne der Erfindung kann danach auch
ein relativ starrer Werbetrager, beispielsweise eine star-
re Platte sein. Der Begriff lasst sich insbesondere von
der Vorstellung leiten, dass Werbetrager heutzutage re-
lativ diinn ausgebildet sein kdnnen und die darrunterlie-
gende Tragstruktur jedenfalls begriffich dem Rahmen
des Fahrzeuges, speziell der AuRenflache eines LKWs
zugeordnet wird.

[0004] Zur Lésung des obigen Problems wird mit der
vorliegenden Erfindung ein Werbesystem mit den Merk-
malenvon Anspruch 1 angegeben. Dieses Werbesystem
gehtvon der an sich bekannten Tatsache aus, dass Wer-
beplanen im vorerwdhnten Sinn an dem Rahmen eines
Fahrzeuges, insbesondere an der Auenflache eines
LKWs montiert werden kénnen, um Werbebotschaften
mobil zu verbreiten. Dem auf der Werbeplane aufge-
brachten Werbeaufdruck ist ein Identtrdger zugeordnet,
der von dem Fahrzeug mitgefiihrt wird. ZweckmaRiger
Weise ist der Identtréager direkt mit der Werbeplane ver-
bunden, da die Werbeplane selbst tiblicherweise im Auf-
trag der Werbenden von einer Werbeagentur und im Auf-
trag dieser von einer Druckerei erstellt wird.

[0005] Bei der Erstellung der Werbeplane wird der
Identtrager mit der Werbeplane verbunden, so dass die
Werbebotschaft und Informationen zu der Werbebot-
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schaft, die auf dem Identrager gespeichert sind, unlésbar
miteinander verbunden sind. Der Identtrédger kann ferner
Informationen zu Identitat des Werbenden speichern. Als
Identtrager kommtinsbesondere ein Transponderin Fra-
ge, der sich relativ preisglnstig herstellen lasst und den-
noch in der Lage ist, komplexere Information auslesbar
abzuspeichern. Das Werbesystem hat ferner eine an
dem Fahrzeug befestigte Leseeinheit zum Auslesen der
Informationen des Identtragers.

Die Energieversorgung der Leseeinheit erfolgt tiblicher-
weise Uber das Bordnetz des Fahrzeuges. Der Trans-
ponder kann bekanntlich durch Aktivieren der Leseein-
heit von dieser ausgelesen werden und bedarf keiner
eigenstandigen Energieversorgung. Die Leseeinheit ist
datenmafig mit einer Schnittstelle verbunden, durch wel-
che die von der Leseeinheit ausgelesenen Informationen
abgegeben werden kénnen. Die Schnittstelle kann in
Form eines Datensteckers an dem Fahrzeug vorgese-
hen sein. Zu bevorzugen ist indes eine drahtlose Schnitt-
stelle.

[0006] Wie nachfolgend noch ausfihrlicher darge-
stellt, sollte es sich bei der Schnittstelle vorzugsweise
um eine drahtlose Schnittstelle handeln. So kann eine
Sendeeinrichtung mit geringer Leistungsfahigkeitin dem
Fahrzeug angeordnet sein, durch welche die von der Le-
seeinheit ausgelesene Information aus dem Fahrzeug
abgegeben und einer Auswerteeinheit zugefiihrt wird. Ei-
ne solche Schnittstelle kann beispielsweise aktiviert wer-
den, wenn sich das Fahrzeug auf dem Fahrzeughof einer
Spedition befindet. Alternativ kann die Schnittstelle auch
eine Funkubertragung der ausgelesenen Informationen
Uber grofere Strecken ermdglichen, beispielsweise tiber
eine Mobilfunkleitung oder Gber Satellit. Sofern eine per-
manente Ubertragung der ausgelesenen Informationen
nicht gewlinscht ist, hat das Fahrzeug vorzugsweise ei-
nen Speicher, in den die ausgelesenen Informationen
speicherbar sind. Der Speicher ist vorzugsweise unmit-
telbar der Leseeinheit zugeordnet und in einem Gehause
mit dieser vorgesehen, wodurch der Montageaufwand
zur Installation des Werbesystems an dem Fahrzeug ver-
mindert wird. In dem Speicher werden vorzugsweise die
von der Leseeinheit ausgelesenen Informationen zwi-
schengespeichert. Zum Auslesen der gespeicherten In-
formationen ist dieser mit der Schnittstelle verbunden.
[0007] Vorzugsweise ist der Speicher derart vorberei-
tet, dass dieser Information zum aktuellen Standort des
Fahrzeuges abspeichert. Das Fahrzeug weistferner eine
Einrichtung zum Erzeugen dieser Information auf. Dies
kann beispielsweise ein GPS-Empfanger sein, der als
Teil des Werbesystems an dem Fahrzeug montiert wird.
Sofern ein entsprechendes Navigationssystems bereits
an dem Fahrzeug vorgesehen ist, kann dessen die ak-
tuelle Position wiedergebendes Signal in den Speicher
eingeschrieben wird.

[0008] Als Teil des Werbesystems ist dem Fahrzeug
ferner Fahrzeugidentifikationsinformation zugeordnet.
Diese kann beispielsweise dem Fahrzeug bereits als Teil
einer Mautabrechnungseinrichtung zugeordnet sein.
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Das entsprechende Signal kann im Rahmen der vorlie-
genden Erfindung genutzt werden. Der Einfachheit hal-
ber wird die Fahrzeugidentifikationsinformation vorzugs-
weise einmalig in den Speicher eingeschrieben und ist
dort hinterlegt, so dass beim Auslesen der von der Le-
seeinheit ausgelesenen Information auch die Fahrzeu-
gidentifikationsinformation ausgelesen werden kann.
[0009] Das Werbesystem umfasst ferner vorzugswei-
se eine Sendeeinheit, die ebenfalls mit dem Fahrzeug
verbunden ist und mit der Leseeinheit zusammen wirkt,
um die von der Leseeinheit ausgelesenen Informationen
des Identtragers von dem Fahrzeug an einen Empfanger
weiterzugeben. Auch die Sendeeinheit wird tblicherwei-
se von dem Bordnetz des Fahrzeuges gespeist. Im Hin-
blick auf eine einfache Montage ist es zu bevorzugen,
die Sendeeinheit und die Leseeinheit in einem einheitli-
chen Gehause vorzusehen. ZweckmaRigerweise wird
insbesondere die Sendeeinheit auf dem Dach des Fahr-
zeuges angeordnet.

[0010] Als Teil des erfindungsgemaflen Werbesy-
stems ist ferner vorzugsweise eine zentrale Auswerte-
einheit vorgesehen, welche die von dem Sender emp-
fangenen Informationen auswertet, um aus dem Bewe-
gungsprofil des Fahrzeuges eine mdéglichst genaue Ab-
rechnung der geleisteten Werbung zu erzeugen.
[0011] Hierbei wird Ublicherweise der Standort des
Fahrzeuges Uber der Zeit ausgewertet. Ein entsprechen-
des Bewegungsprofil erméglicht bereits eine genaue Ab-
rechnung der Werbeleistung.

[0012] Im Hinblick auf eine méglichst genaue Abrech-
nung der von dem Fahrzeugbetreiber erbrachten Wer-
beleistung wird gemaR einer bevorzugten Weiterbildung
der vorliegenden Erfindung vorgeschlagen, die Sende-
einheit derart vorzubereiten, dass mit dieser auch Fahr-
zeugidentifikationsinformation an den Empfénger weiter-
geleitet wird. So kann beispielsweise eine das jeweilige
Fahrzeug identifizierende Kennung dem Protokoll beim
Auslesen der Informationen mitgegeben werden. Mit die-
ser Fahrzeugidentifikationsinformation kann ein Teil der
Werbeeinnahmen leistungsgerecht an den Betreiber des
Fahrzeuges weitergegeben werden, dessen Daten auf-
grund der Fahrzeugidentifikationsinformation dem ent-
sprechenden Fahrzeug zugeordnet werden konnen.
Dementsprechend weist die Auswerteeinheit vorzugs-
weise einen Speicher auf, in dem die unterschiedlichen
Inhaber bzw. Betreiber von Fahrzeugen mit den von ih-
nen betriebenen Fahrzeugen hinterlegt sind. Anhand der
Fahrzeugidentifikationsinformation kann das entspre-
chende Fahrzeug zunéachst identifiziert und damit auch
der Betreiber bzw. der Besitzer des Fahrzeuges identifi-
ziert werden. Diesem wird dann ein Teil der Werbeein-
nahmen als Vergutung fiir seine Werbeleistung vorzugs-
weise automatisch tberwiesen.

[0013] GemaR einer weiteren bevorzugten Ausgestal-
tung der vorliegenden Erfindung wird aufgrund des Si-
gnals der Sendeeinheit der Auswerteeinheit der aktuelle
Standort des Fahrzeuges mitgeteilt. Dabei ist zu beach-
ten, dass die Sendeeinheit ihr Signal an einen Satelliten
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weiterleiten kann. In einem solchen Fall ist es zu bevor-
zugen, die Sendeeinheit mit einem an dem Fahrzeug an-
geordneten GPS-Gerét zu verbinden, so dass die von
dem GPS-Gerat erzeugten Ortskoordinaten Uber die
Sendeeinheit dem Empfanger und von dort der Auswer-
teeinheit mitgeteilt werden, um das Ortsprofil des Fahr-
zeuges kennenzulernen. Bei Fallgestaltung, bei denen
die Sendeeinheit an lokale Empfénger sendet, beispiels-
weise Knoten eines Mobilfunknetzes oder Briicken einer
Mauterfassungsstelle, kann alternativ die zu diesen orts-
festen Punkte hinterlegte Ortskoordinate der Auswerte-
einheit als Information Giber den gegenwartigen Standort
des Fahrzeugs mitgeteilt werden. In diesem Fall ist es
nicht erforderlich, dass das Fahrzeug das Signal eines
GPS-Signals and den Empféanger und damit an die Aus-
werteeinheit weiterleitet. Selbstverstandlich sind beide
Fallgestaltungen in Kombination denkbar.

[0014] Vorzugsweise umfasst das Werbesystem eine
Einrichtung zum automatisierten Ausgeben von Rech-
nungen, die dem Werbetreibenden, d.h. dem Auftragge-
ber gestellt werden. Eine entsprechende Rechnung wird
Ublicherweise in vorgegebenen Zeitzyklen erstellt. Sie
umfasst regelmaflig samtliche Werbedienstleistungen
fur samtliche Werbebotschaften des entsprechenden
Werbenden. Die Zuordnung erfolgt hierbei jeweils vor-
zugsweise Uber die Informationen zu dem entsprechen-
den Werbenden, die in dem Identtrager hinterlegt ist. Die
Abrechnung erfolgt anhand eines Werbeprofils, welches
neben den vorerwahnten Informationen zum Werbenden
einige oder alle der nachfolgend wiedergegebenen In-
formationen umfasst: regelmanig wird zumindest die In-
formation zum Standort des Fahrzeuges genutzt, um ein
Werbeprofil zu erstellen. Wie oben bereits dargelegt, ist
es haufig bedeutsam flr die Werbeleistung, zu welchem
Tageszeitpunkt das Fahrzeug an welchem Standort be-
findlich ist. Dementsprechend umfasst das Werbeprofil
regelmaflig auch eine Information zur Tageszeit am
Standort des Fahrzeuges. Mit den Standortinformatio-
nen kénnen selbstverstandlich Bewegungsinformatio-
nen abgeleitet werden, wie beispielsweise die zuriickge-
legte Strecke und damit die Verbreitung der Werbebot-
schaft in einem gewissen Bereich. Wie bereits erwahnt
sollte zumindest die aus dem Identtrager ausgelesene
Information beziglich des Werbetreibenden zu Erstel-
lung des Werbeprofils genutzt werden. Darlber hinaus
kann diese Information genutzt werden, um die Abrech-
nung detaillierter auszuflihren, so dass der Auftraggeber
bei unterschiedlichen Werbeaufdrucken, d.h. unter-
schiedlichen Werbebotschaften anhand der Rechnungs-
stellung differenzieren kann, welche Verbreitung unter-
schiedliche Werbebotschaften gefunden haben. Eine
solche Korrelation ist regelmanig bedeutsam fir die Ana-
lyse der MarketingmalRnahme. Des weiteren umfasst
das Werbeprofil Zeitinformation, d.h. Informationen zum
Wochentag bzw. Datum zu dem sich das Fahrzeug an
einem bestimmten Standortaufhalt. SchlieRlich kann das
Werbeprofil auch die ausgelesene Fahrzeugidentifikati-
onsinformation enthalten, um einerseits eine Weiterlei-
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tung von erhaltenen Werbegebuhren an den Betreiber
des Fahrzeuges zu ermdglichen und andererseits die
Wirksamkeit der beauftragten WerbemalRnahme auf Sei-
ten des Auftraggebers oder des Betreibers des Werbe-
systems zu Uberpriifen. So kann der Betreiber des Sy-
stem insbesondere anhand der Fahrzeugidentifikations-
information eine Datenbank betreiben, in welcher der be-
vorzugte bzw. der Uberwiegende Aufenthaltsraum des
entsprechenden Fahrzeuges hinterlegt ist, um gezielt
Fahrzeuge zur lokalen Verbreitung bestimmter Werbe-
botschaften auswahlen zu kénnen.

[0015] Im Hinblick auf eine genaue Abrechnung der
Werbeleistung weist die Auswerteeinheit des Werbesy-
stems vorzugsweise einen Speicher auf, in dem Werbe-
preise hinterlegt sind, die in Abhangigkeit von Tageszei-
ten, Wochentagen und Standorten in unterschiedliche
Klassen klassifiziert sind. Anhand des ermittelten Wer-
beprofils, insbesondere anhand des Bewegungsprofils
kann die Auswerteeinheit fir bestimmte Werbeplanen
die zugeordneten Werbeeinheitenpreise aus dem Spei-
cher auslesen und den Preis automatisch ermitteln, wel-
cher von dem Auftraggeber flr die erbrachte Werbelei-
stung zu bezahlen ist.

Patentanspriiche

1. Werbesystem mit einer Werbeplane, die an dem
Rahmen eines Fahrzeuges, insbesondere der Au-
Renflache eines LKWs montiert ist, einer den Wer-
beaufdruck der Werbeplane identifizierenden und
von dem Fahrzeug mitgefiihrten Identtrager, einer
an dem Fahrzeug befestigten Leseeinheit zum Aus-
lesen von Informationen des Identtragers, die mit ei-
ner mit an dem Fahrzeug vorgesehenen Schnittstel-
le zum Abgeben der Informationen verbundeniist. , .

2. Werbesystem nach Anspruch 1, dadurch gekenn-
zeichnet, dass das Fahrzeug einen Speicher auf-
weist, in dem die ausgelesenen Informationen spei-
cherbar sind und dass die Leseeinheit Uber den
Speicher mit der Schnittestelle verbunden ist.

3. Werbesystem nach Anspruch 1 oder 2, dadurch ge-
kennzeichnet, dass das Fahrzeug eine Einrichtung
zum Erzeugen von Information zum aktuellen Stand-
ort des Fahrzeugs aufweist und dass der Speicher
derart vorbereitet ist, dass dieser Information zum
aktuellen Standort des Fahrzeuges abspeichert.

4. Werbesystem nach einem der vorherigen Anspru-
che, dadurch gekennzeichnet, dass in dem Spei-
cher Fahrzeugidentifikationsinformation hinterlegt
ist.

5. Werbesystem nach einem der vorherigen Anspru-
che dadurch gekennzeichnet, dass die Schnitt-
stelle und/oder der Speicher mit einer an dem Fahr-
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zeug befestigten Sendeeinheit verbunden ist, wel-
che die ausgelesenen Informationen an einen Emp-
fanger einer zentralen Auswerteeinheit weiterleitet.

6. Werbesystem nach einem der vorherigen Anspri-
che, dadurch gekennzeichnet, dass die Sende-
einheit derart vorbereitet ist, dass diese Fahrzeugi-
dentifikationsinformation an den Empfanger weiter-
leitet.

7. Werbesystem nach einem der vorherigen Anspri-
che, dadurch gekennzeichnet, dass aufgrund des
Signals der Sendeeinheit der Auswerteeinheit der
aktuelle Standort des Fahrzeugs mitgeteilt wird.

8. Werbesystem nach einem der vorigen Anspruche,
dadurch gekennzeichnet, dass die Auswerteein-
heit derart vorbereitet ist, dass sie aufgrund einiger
oder aller der nachfolgenden Informationen zu einer
bestimmten Werbeplane ein Werbeprofil erstellt: In-
formation zum Standort des Fahrzeuges, die aus
dem Identrager ausgelesene Information, Informati-
on zur Tageszeit am Standort des Fahrzeuges, In-
formation zum Wochentag, Datumsinformation,
Fahrzeugidentifikationsinformation.

9. Werbesystem nach einem der vorigen Anspriche,
dadurch gekennzeichnet, dass die Auswerteein-
heit einen Speicher aufweist, in dem verschiedenen
Tageszeiten, verschiedenen Wochentagen und ver-
schiedenen Standorten zugeordnete Werbeeinhei-
tenpreise hinterlegt sind, und dass die Auswerteein-
heit fur die bestimmte Werbeplane die zu dem Wer-
beprofil zugehdrigen Werbeeinheitenpreise aus
dem Speicher ausliest und den Werbepreis fur die
bestimmte Werbeplane automatisch ermittelt.

Geanderte Patentanspriiche gemidss Regel 137(2)
EPU.

1. Werbesystem mit einer Werbeplane, die an dem
Rahmen eines Fahrzeuges, insbesondere der Au-
Renflache eines LKWs montiert ist, einer den Wer-
beaufdruck der Werbeplane identifizierenden und
von dem Fahrzeug mitgefiihrten Identtrager, einer
an dem Fahrzeug befestigten Leseeinheit zum Aus-
lesen von Informationen des Identtragers, die mit ei-
ner mit an dem Fahrzeug vorgesehenen Schnittstel-
le zum Abgeben der Informationen verbunden ist,
dadurch gekennzeichnet, dass

das Fahrzeug einen Speicher aufweist, in dem die
ausgelesenen Informationen speicherbar sind, dass
die Leseeinheit Gber den Speicher mit der Schnitte-
stelle verbunden ist,

die Schnittstelle und/oder der Speicher mit einer an
dem Fahrzeug befestigten Sendeeinheit verbunden
ist, welche die ausgelesenen Informationen an einen
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Empfanger einer zentralen Auswerteeinheit weiter-
leitet, und

die Auswerteeinheit derart vorbereitet ist, dass sie
aufgrund aller der nachfolgenden Informationen zu
einer bestimmten Werbeplane ein Werbeprofil er- 5
stellt: Information zum Standort des Fahrzeuges, die

aus dem Identrager ausgelesene Information, Infor-
mation zur Tageszeit am Standort des Fahrzeuges,
Information zum Wochentag, Datumsinformation,
Fahrzeugidentifikationsinformation. 10

2. Werbesystem nach Anspruch 1, dadurch ge-
kennzeichnet, dass das Fahrzeug eine Einrichtung

zum Erzeugen von Information zum aktuellen Stand-

ort des Fahrzeugs aufweist und dass der Speicher 15
derart vorbereitet ist, dass dieser Information zum
aktuellen Standort des Fahrzeuges abspeichert.

3. Werbesystem nach einem der vorherigen Anspri-
che, dadurch gekennzeichnet, dass in dem Spei- 20
cher Fahrzeugidentifikationsinformation hinterlegt

ist.

4. Werbesystem nach einem der vorherigen Anspri-

che, dadurch gekennzeichnet, dass die Sende- 25
einheit derart vorbereitet ist, dass diese Fahrzeugi-
dentifikationsinformation an den Empfanger weiter-
leitet.

5. Werbesystem nach einem der vorherigen Anspri- 30
che, dadurch gekennzeichnet, dass aufgrund des
Signals der Sendeeinheit der Auswerteeinheit der
aktuelle Standort des Fahrzeugs mitgeteilt wird.

6. Werbesystem nach einem dervorigen Anspriiche, 35
dadurch gekennzeichnet, dass die Auswerteein-
heit einen Speicher aufweist, in dem verschiedenen
Tageszeiten, verschiedenen Wochentagen und ver-
schiedenen Standorten zugeordnete Werbeeinhei-
tenpreise hinterlegt sind, und dass die Auswerteein- 40
heit flr die bestimmte Werbeplane die zu dem Wer-
beprofil zugehdrigen Werbeeinheitenpreise aus
dem Speicher ausliest und den Werbepreis fiir die

bestimmte Werbeplane automatisch ermittelt.
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